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Содержание
1. Мотивация и задачи. Вам точно сюда?
◦ Зачем?

◦ Презентация или презенташка?

2. Сохраняйте контроль ...
◦ ... над формой и содержанием,

◦ ... над временем и регламентом,

◦ ... над вниманием и пониманием.

3.  «... но в стихах так красиво» - ваши ожидания и 
восприятие слайдов. Практические советы.

4. Язык тела.
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Мотивация: 
зачем вы вышли к аудитории?
 Зачем вы ВЫШЛИ к аудитории?
 Площадки распространения информации

 Важность очного присутствия. Закрытые группы

 Тщеславие и социализация

 Зачем ВЫ вышли к аудитории?
 Готовы ли Вы ответить за материал?

 Готовы ли Вы сделать то, что нужно?

 Зачем вы вышли к АУДИТОРИИ?
 Кто должен услышать? Он тут?

 Сколько человек должно услышать?

 Это вообще те люди?
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Задача:
выступление или слайды?
Выступление = 
+ визуальные материалы

+ устная информация

+ интерпретация данных

+ подача материала

+ общение

+ ...

слайды изначально не предназначены для чтения, но
 отчёты

 пресс-релизы

 лекции
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Контроль над формой ...
Формальности начала
Кто перед аудиторией?

Декларация места вопросов (во время или в конце) и занимаемое время

О чём говорим?

Что хочу сказать, какую цель преследую?

План (содержание).

Важное про «основу»
Соблюдать структуру

Нумерация

Разбиение доклада на смысловые части. Анонсы и выводы по разделам

Фиксация внимания на основной идее или явной/неявной цели 
презентации

Завершаем красиво
Итого

Слайд «спасибо за внимание» с контактами и полезностями
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.... и содержанием
 «Слишком просто» не бывает: объясняйте на 
яблоках

 Степень неформальности определяется 
аудиторией

 Только необходимая детализация:
 Качество аудитории

 Задачи выступления

 ... спросят

 Где чьё – «что тут сделал именно я»?

10



11



Контроль над временем и 
регламентом
 Знать и чтить регламент мероприятия. Стандартные 
регламенты – elevator pitch, защита 
диплома/диссертации, лекция.

 Невыполнение регламента – повод пересмотреть 
содержание и/или задач

 Мало слайдов не бывает. Минимум минута на 
смысловой слайд.

 Специфические форматы (печа-куча – 20x20)

 Время на вопросы заложено в регламент?

 Всем всё равно, если время – не деньги.

12



Контроль над вниманием и 
пониманием
 Внимание – это глаза

 Понимание – это выражение лиц, 
реплики и вопросы

 Постоянная обратная связь:
 вопросы аудитории

 примеры с вовлечением

 шутки

 ...
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Подготовка
 Заранее. Репетиции, прогоны, вычитывание. Уважение 
к задаче.

Пишем и говорим правильно:
 язык, 

 орфография, 

 пунктуация.

 Проговаривание и фиксация сложных позиций.

 Лучший враг слов-паразитов – проговаривание и 
следование структуре.

 В ваших записях – НЕ распечатка слайдов.
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Особенности восприятия: 
простые советы
 Чёрным по белому: цветопередача
 этот зелёный у вас жёлтый или синий?

 красным по зелёному очень контрастно, но ...

 Графики:

Да: насыщенность, толщина и штриховка

Нет: цвета, оттенки и яркость

 Чёрным по белому: освещённость 
 высока вероятность засветки

 раздаточные материалы

 PPT + PPTX + PDF

 Анимация и эффекты от лукавого.

 Видео только со своих устройств. Звук!
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Особенности восприятия: 
простые советы
 Предпочтения
 простые графики vs числовые таблицы

 картинки vs описательный текст

 живая речь vs текст

 всё что угодно vs много текста

 подчёркивание vs жирность/курсив

5-7

 Общий стиль и стилистический стержень
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Язык тела
 Лицо к аудитории. Полубоком к 
изображению (прогноз погоды)

 Глаза в глаза, меняйте жертву

 Навязчивые движения – знайте их, 
умейте с ними бороться

 Куда деть руки? Ручка-указка
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Спасибо за внимание!
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Полезные ссылки
Книга о презентации приложений 
http://uibreakfast.com/mastering-app-
presentation

«Инфографика»
Edward R. Tufte: The Visual Display of Quantitative 
Information
http://www.edwardtufte.com/
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